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einfach lebenswert

Anmietung Einzelhandelsflache
-Konzept zur Belebung des Ortskerns-



Zielvorstellung

Belebung des Ortskerns durch optimierte Nutzung der Spielstation und
Erhohung der Verweildauer von Ortskernbesuchern

Anziehungspunkt fur Kinder, Eltern, Touristen, Vereine und Burger schaffen
Nutzung der Raumlichkeiten fur Vereine, Schulen und Kinstler

Stadtmarketing
— Prasentation regionaler Waren
— Prasentation von lokalen Einzelhandlern, Kiinstlern, Vereinen etc.
— Information zur Gemeinde Nottuln und Baumbergeregion

Ambiente der Raumlichkeit
— gemutlich, freundlich, authentisch
— informativ, digital, aktuell
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Konzept im Uberblick

e Zielgruppe
— Laufkundschaft
— Eltern und Kinder (Spielstation Kastanienplatz)
— Touristen
— Vereine

* Produkt
— Schnelle und einfache Kiiche (Achtung: Geruchsemission!)
— Keine alkoholischen Getranke
— Regionale Produkte (Food/Non-Food)
— Produkte aus St. Amand und Chodziez (Food/Non-Food)
— (Touristen-)Information zur Gemeinde und den Baumbergen

e Raumlichkeiten und Technik
— < 50m? Kundennutzflache
— Bequeme Sitzgelegenheiten und helle Raume
— Internetprasenz
— Techn. Equipment (Tablets, Fernseher, WLAN, etc.)
— Schaufenster (Werbeflache, auffallig, zielgruppenspezifisch)
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Konzept im Uberblick

e Zeitplan
— Ausschreibung ,Betreiber”
— Anpassung Raumlichkeiten
— Eroffnung September 2017 oder Marz 2018
— ganzjahrig geoffnet
— Offnungszeiten ohne Mittagspause im Zeitfenster von 10-20 Uhr

e Kosten (bei Eroffnung 2017)
— 2017 =ca. 16.000 €
— 2018 =ca. 16.000 €
— Ab 2019 komplette Ubernahme durch Betreiber
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Standortanalyse: IST-Situation

Wetter: sonnig |

Fakten:

* Hochste Frequenz aufgrund
Markttag

* Abschépfung von ca..
Passanten (Stiftsstral3e);
Vergleichswert vom Vortag
ca. 320 Passanten

e Unbekannte Frequenz
Burgstralle

e Dienstags ist vorwiegend
Ruhetag der umliegenden
Gastronomie

* Keine durchgehenden
Offnungszeiten (9 - 18 Uhr)
bei der Mehrheit der
Gastronomiebetriebe und
Einzelhandelsgeschafte

Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: Gemeinde Nottuln.
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Standortanalyse: IST-Situation

Abbildung 16: Bewertung des Ortszentrums aus Kundensicht

Fakten:

Warervielfalt

e Hochster Bedarf beim Punkt
,Bummeln und Verweilen”

 Warenvielfalt” gewiinscht

e \Verflugbarkeit erwartet
,Offnungszeiten”

Qualitsit der Waren 229 ‘4%' 99

Beratung und Service

T |5%| I 12%
1 ]

Maéglichkeiten zum Bummelh und Werweilen

Dienstleistungsang ek ot 15%
1

16% |5%I..5%
I -I 1%

Erreichbarkeit

14%

Parkplatzangebot

Offnungszeiten

Attraktivitit des Gebiudebestandes

Sauberkeit 11% 51% 22%

Das Ortszentrumt alles in allem B3 54,

0% 0% 20% 30% 4% 50% 0% T70%
mszhr gut Bgut Obefriedigend Dausreichend @Emangelhaft Ok, A/ weil nicht

Quelle: Passantenbefragung durch Stadt + Handel 08/2014; n=424; Frage: ,Ich nenne lhnen jetzt
einige Aspekte zum Ortszentrum Nottuln: Bitte geben Sie an, welche Schulnote von 1 (sehr
gut) bis 5 (mangelhaft) Sie hierfir vergeben wiirden”.



Standortanalyse: mogliche Zielgruppen und Bedarfsspezifikation
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Betrachtung:

Zielgruppen

4. Touristen
20% 1. Eltern

30%

3. Vereine, IG

20%

2. Laufkundschaft
30%

m 1. Eltern
M 2. Laufkundschaft
m 3. Vereine, IG

4. Touristen

* Synergieeffekt ,Spielstation”
Eltern bendtigen bequemen
Beaufsichtigungsort mit
kindgerechter Einrichtung

e Laufkundschaft wiinscht
Verfligbarkeit in der
Mittagspause

* Vereine u.a. winschen
Veranstaltungsrdume

e Touristen wiinschen
zielgerichtete und
verfligbare Information

* Marktgerechte
Kostenstruktur bei den
Produkten
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Standortanalyse: moglicher Standort

Betrachtung:

e @Gut einsehbar

* Erhohte Lage

* Synergieeffekt mit der
Spielstation

e Etablierung neuer Laufwege
(BurgstraRe)

* Nutzung der Flache im Sinne
des Stadtmarketings




Ableitungen aus der Standortanalyse und Anforderungen an den Betreiber

e Zeitliche Aspekte

Max. 2 Ruhetage
Durchgehende Offnungszeiten (keine Mittagspause)

* Raumliche Aspekte und technische Ausstattung

Helle und freundliche Einrichtung

Kindgerechte Ausstattung

WLAN

Tablets (zur gezielten Vermarktung lokaler Unternehmen+ Informationen
fir Touristen)

Fernseher mit eingespielter Werbung und Information zu lokalen
Unternehmen und Veranstaltungen

* Marketing

Ansprechpartner und Verantwortlicher fiir den Kommunikationsfluss
Stets aktuelle Internetprasenz

Aufbereitung der digitalen Informationen

Wechselnde Schaufenster-Dekoration
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Ableitungen aus der Standortanalyse und Anforderungen an den Betreiber

e Sondernutzung
— Kostenlose Nutzung fiir Vereine und Schulen (x-Termine/Jahr)
— Mietregal/-flache fiir Unternehmer/Kinstler (als Marketingplattform)

* Nutzung einer Teilflache im Untergeschoss als Archiv fur die Gemeinde
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Referenzprojekte

* Billerbecker Bahnhof (Billerbeck)
 Domkontor (Billerbeck)

* Das kleine Café (Billerbeck)

e Café am Turm (Havixbeck)

* Hof Schoppmann (Nottuln/Darup)

Beispiel Hof Schoppmann:
* vielfaltiges Angebot
— Veranstaltungsraume
— Mittagstisch
— Regionale Produkte
* Breite Zielgruppe
— Schiler
— Touristen
— Ortsansassige Personen und Firmen
e Etablierung
— 15.000-20.000 Gaste/Jahr
— Enge Verbindung zum OT Darup



