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1. die der Fusion zu Grunde liegenden Erwagungen

Das Minsterland steht im Wettbewerb um Investoren und Fachkrafte, ufouristen und
Einwohner. Ziel des Minsterlandes ist es, von diesen Zielgruppen als bevorzugter Standort
wahrgegnommen zu werden. Dazu soll das Munsterland als regionale Marke mit einem klaren
und authenischen Profil versehen werden und unter einer gemeiremen Klammer - die
zukunftige Dachmike - auftreten. Die beiden bestehenden Vereine Aktion Minsterland e.V.
und MUNSTERLAND TOURISTIK GRUNES BAND E.V. Griines Band e.V. sollen vor
diesem Hintergrund neu aufgestellt und zu einem Verein Miunsterland Marketing e.V.
zusammengefuhrt werden. Mit dieser neuen Organisationsform kdnnen regionale Initiativen
und Aktionen starker voragebracht weden. Zudem wird die gesamte Region kiinftig durch
eine einheitliche und schllagiftige Interessenvertretungorédsentiert.

Im bisherigen Zusammenfiihrungsprozess des Aktion Minsterland e.V. und MUNSTER
LAND TOURISTIK Griunes Band e.V. haben Vertreter der beiden Vereinsvorstande, der vier
Minstelandkreise und der Stadt Minster in einem ersten Schritt mit Unterstiitzung des
Beratuingsuntenehmens PLEON das Profil der Regionalmarke Munsterland geschérft. Als
Fazit der Sttus-quo-Analyse des Markenauftritts Munsterland bleibt festzustellen, dass in der
Ansprache weiterer Zielgruppen noch Potenzial liegt: Sog.-A@kntials aus Wirthaft und
Wissenschaft, potatielle Investoren und Touristen, die Wert auf Qualitat und Exklusivitat
legen. Fur die Darstellung der Wirtschaft des Munsterlandes in (inter)nationalen Medien wird
ebenfalls noch Ausbaupotenzial gasn.

Ausgewahlte Vertreteaus Wirtschaft, Wirtschaftsforderung, 8&nschaft, Marketing, Kultur

und Tourismus sowie je zwei Mitglieder des Vorstandes und die beiden Geschéftsfiihrer des
Aktion Minsterland e.V. und MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. haben dann
in einem StrategidNorkshop ein zukunftsfahiges Markenprofil entwickelt. Der Markenkern
des Munstelandes l&sst sich in seiner Essenz beschreiben als kultivierte Lebendigkeit und
authentische Gradlinigkeit. Die Dachmarke Munsterland steht also flir einen gewachsenen,
hochwetigen Arbeits und Lebensraum, der sich durch einen hohen Anspruch an verlassliche
Qualitat und ewusste Nachhaltigkeit auszeichnet. Das Munsterland steht auch fur Themen
und Produkte, die unverfalscht, aufiiitig und echt sind; zum einen, weil sie ,gewacten”,
tradiert und verwurzelt, zum anderen weil sie einfach nachvollziehbar, konsequent und klar
sind. Der Markenkern zeigt damit Gradlinigkeit und Tiefe und ist zudem ein wichtiger
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Malf3stab und Orientierungsstar fur die Auswahl von Themen, Produkten uddZnahmen,
die die Dachmarke pfilieren sollen. Fir die Aul3endarstellung soll der Markenkern spéater in
einen griffigen Werbeslogan ubersetztrden.

Im Rahmen der Strategieentwicklung wurden fur die Submarken Wirtschaft, Wissenschatft,
Tourismus und Kult ur/Lebensart erste Munsterlanespezifische Kernthemen und dazu
gehdrige Podukte identifiziert und in eine Markenarchitektur gefasst. Neben Zielgruppen der
gesellschaftlichen Mitte soll sich das Munsterland kuinftig verstarkt an gesellschaftliche
Leitmilieus richten (z.B. Investoren, TopWissenschatftler, High Potentials). Hier liegt das
grof3te Potenzial zur nachhalgen Profilbildung. Um diese Personengruppen zu erreichen,
wird es wichtig sein, ihre ,Sprache* zu sprechennd die verbale und visuelle Kommiksa-

tion zielgruppespezifisch zu gestalten.

Im Hinblick auf die Aufgaben und Strukturen der bisherigen beiden Vereine kommt das
Unternehmen PLEON zu der Bewertung, dass der Aktion Minsterland e.V. sich auf
Netzwerke und Image konzentriert. Hauptthemen $dlentitatsbildung innerhalb der Region,
Darstellung der Region nach auf3en, Wirtschaft, Wissenschaft und Kultur. Die Produkte des
Aktion Munsterland e.V. sind Uberwiegend regional, punktuell auch national. Der
MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. ist s tarker auf Produkte und Vertrieb
ausgerichtet. Das Haugphema Tourismus ist verknipft mit Wirtschaft und zum Teil mit
Kultur, Sport und Gesundheit. Die Produkte haben Giberwiegend eine regionale und nationale
Reichweite. Schnittmengen zigchen beiden Vereien gibt es vor allem bei der externen
Vermarktung der Region, bei Koopeationen und beim Thema Kultur. Beide Institutionen
erganzen sich, nutzen die gemeinsamet¥tghopfungskette bislang jedoch nur bedingt.

Mit dem neuen Verein Munsterland Marketing e.V. soll eine gemeinsame Plattform im
Interesse der Region geschaffen werden, bei der deutliche Synergien und Kostenvorteile
entstehen. Bbei soll das erarbeitete Markenprofil in der Praxis implementiert werden. Die
mit der Marke verbu  ndenen Bereiche Wirtsch aft, Wissenschaft, Tourismus und
Kultur/Lebensart werden folglich in die Organisationsstruktur des neuen Vereins integriert.
Damit wird sichergestellt, dass fur die @henbereiche und die dazugehdrigen Produkte feste
Zustandigkeiten definiert sind und ditarke kansequent gefuhrt werden kann.

2. die finanziellen Auswirkungen der Fusion
a. fur die kommunalen Mitglieder

Die Finanzierung des Aktion Miin sterland e.V. und des MUNSTERLAND TOURISTIK
Grines Band e.V. durch die kommunalen Gebietskdrperschaftdhsstd im Jahr 2007 wie
folgt dar:

Die aktuelle Beitragsordnung des Aktion Minsterland e.V. sieht fur die Kreise und kreisan
gelhbrigen Stadte und Gemeinden zusammen einen Beitrag von 0,12 Euro pro Einwohner vor,
d.h. 0,06 Euro /Ew. pro Kreis und 0,06 Euo/Ew. pro Stadt und Gemeinde. Fur diejenigen
kreisanghorigen Stadte und Gemeinden, die nicht Mitglied im Aktion Munsterland e.V. sind,
wird der Mitgliedsbeitrag von 0,06 Euro/Ew. vom jeweiligen Kreis entrichtet. Die kreisfreie
Stadt Munster zahlt einen ¥liedsbeitrag von 0,12 Euro pro Einwohner.

Zur Umsetzung der CtStrategie Minsterland (einschl. Regionales Kulturbiiro) finanzieren
die vier Munsterlandkreise und die Stadt Minster zuséatzlich einen jahrlichen Festbetrag von
insgesamt 333.00@uro. Die arteiligen Betrage fur die Kreise und der Stadt Miinster werden
nach Einwohnerschlissel ermittelt.
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Die aktuelle Beitragsordnung desMUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. sieht
einen jahrlichen Mitgliedsbeitrag der Munsterlandkreise, der Stadt Miinsteraurfshdainer
kommunen von 0,43 Euro je Biwohner vor. Er ermaRigt sich um 0,215 Euro je Einwohner
der Stadte und Gemeinden des jeweiligen Kreises, soweit jene ebenfalls Mitglied des
MUNSTERLAND TOURISTIK Gr iines Band e.V. sind. Der Beitrag von 0,215 Euro je
Einwohner wird dann als Mitgliedsbeitrag von dieserit8tiund Gemeinden geleistet.

Insbesondere die Stattiinster investiert im Rahmen verschiedener Malinahmen Zic
(finanzielle) Mittel neben den Beitragen an die beiden Vereine ins Regionenmarketing,
bespielsweise bei Messeauftritten (z.B. Internationale Tourismusboérse, ExpoReal),
Marketinglooperationen im In - und Ausland und Beteiligungen (z.B. Filmservice
Minsterland), die demegamten Minsterland zugute kommen.

Nachrichtlich dargestellt sei oh, dass seit dem 01.08.2004 die Regionalagentur Miinsterland
(RAM), die mit der regionalen Umsetzung der NR\Arbeitspolitik betraut ist, beim Aktion
Munsterland e.V. organigorisch angebunden ist. Ca. 80 % der Personalnd Sachkosten
werden durch das Lad NRW getragen. Durch einen Kooperationsvertrag haben sich die
Minstetandkreise und die Stadt Munster gegeniber dem Aktion Minsterland e.V.
verpflichtet, den verbleibenden Anteil von derzeit jahrlich 61.000 Euro zu erbringen. Die
prozentuale Aufteilung golgt auf B asis des Bevélkerungsanteils der Kreise und der Stadt
Minster im Minsterland. Da die Aufgaben der Regionalagentur Minsterland aber keine
ureigenen und dauerhaften Aufgaben des Aktion Minsterland e.V. sind, wird cegionale
Finanzierungsanteilauch ktinftig gesondert tber die Kreise und die Stadt Munster
abgerechnet und bleibt bei der Ho6he des Mitgliedsbeitrags des neuen Vereins
unbericksichtigt.

Die kommunalen Gebietskorperschaften (Kreise und kreisangehorige Stadte und Gemeinden
zusammen sowieStadt Munster) zahlen derzeit fur die Aufgaben zur Férderung des
Munsterlandes ohne den regionalen Finanzierungsanteil fiiReé@onalagentur Minstiend

einen Betrag von nahezu 0,77 Euro je Einwohner.

Mit der Grindung des Vereins Munsterland Marketiag/. werden deutliche Synergien und
Kostenvorteile erwartet, die eine Reduzierung der Mitgliedsbeitrdge erméglichen. Daher
werdenfolgende jahrliche Mitgliedsbeitrage ngesehen:

Stadte und Gemeinden der vier Munstedkaaise 0,25€ pro Einwohner

Minsterlandkreise 0,45€ pro Einwohner

zuziglich fur diejenigen kreisadgdrigen Stadte und Gemeinden
der vier Munsterlandkreise, die nicht Mitglied des Muinster ang 25€ pro Einwohner
Marketing e.V. sind ’

Stadt Muinster sowie kommunale Gebietg&rschaftendie nicht| 0,70€ pro Einwohner
zu den vier Munsterlandkisen gehoren,

Fur die kommunalen Gebietskorperschaften, die nicht zu den vier Minsterlandkreisen
gehoren, aber dem MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. angehdren (Bad
Bentheim, Haltern am Sedlarsewinkel, Lippetal und Werne), wird fiir eine Ubergangszeit
von funf Ja hren ein Mitgliedsbeitrag von 0,43 Euro pro Einwohner festgesetzt. Dieses
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entspricht dem bisherigen jahrlichen Mitgliedsbeitrages MUNSTERLAND TOURISTIK
Grines Band e.V.

Im Falle der kommunalen Gebietskorperschaften ist die vom Landesamtes fur Dateer-
arbeitung und Statistik NordrheirWestfalen fir den 31. Dezember des vorletzten Jahres
festgestellte Bvolkerungszahl maRRgebend.

b. fur die privaten Mitglieder

Far die privaten Mitgli eder sieht die zur Abstimmung stehende Beitragsordnung die
folgenden Jahresbeitrage vor:

fur Privatpersonen 105€

fur Unternehmen

- mit bis zu 49 Beschaftigten 155€
- mit 50- 299 Beschéftigten 235€
- mit 300- 999 Beschétftigten 770€
- mit 1.000 und mehr Beschattigte 3.835€
fur Institutionen ohne Erwerbscharakter 515€

soweit es sich dabei um juristische Personen
handelt, die als gemeinniitzig anerkannt sind 105€

Fur die privaten Mitglieder des Aktion Minsterland e.V. bleibt die Hohe der Bei trage
demnach unverandert.

Die BeitragsordnungMUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. sieht in § 3 fiir
juristische Personen des Privatrechts, sonstige Unternehmen, Vereinigungen und Verb&nde
einen Mindestbeitrag von 290 Euro und fir ortliche Verkehrsueresinen Jahresbeitrag von

115 Euro vor. Naturliche Personen zahlen bislang gemal § 4 der Beitragsordnung 58 Euro pro
Jahr. Fur die privaten Mitglieder des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V.

ergeben sich entsprechende Veranderungen.

3. Uberblick tiber die rechtlichen Aspekte der Fusion

Die Fusion des Aktion Miinsterland e.V. mit dem MUNSTERLAND TOURISTIK Griines

Band e.V. soll im Wege der Verschmelzung durch Neugrindung gemaf 8 2 Nr. 2 des
Umwandlunggesetzes (UmwG) vollzogen werden. Die Fusion wird atsnicht durch eine
Ubernahme, sondern dadurch vollzogen, dass die beiden Vereine gleichzeitig erléschen und in
dem zur selben Zeit neu entstehenden Minsterland Marketing e.V. aufgehen. Der Vortell
dieser Form der Gesamtrechtsnachfolge besteht unter andaremdass die Tatigkeit durch

den neuen Verein nahtlos fortgesetzt werden kann, ohne dass die beiden Altvereine aufwéandig
abgewickelt und das Vermdgen, die Vertragsbeziehungen oder die Arbeitsverhaltnisse einzeln
uberfihrt werden mussten. Auf3erdem bietlas Verfahren ein hohes Mald an Rechtssicher

heit, da die Satzung des neuen Vereins sowie die Verschmelzungsbedingungen bindend
festgelegt werden kdnnen und die Mitglieder der Altvereine die Mitgliedschaft am Munster

land Marketing e.V. automatisch erwern) sofern sie dem nicht widersprechen.
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Die genannten Folgen der Verschmelzung treten mit der Eintragung der Minsterland
Marketing in das Vereinsregister in Kraft. Fur das Innenverhéltnis ist in 8 1 des
Verschmelzungsvertrags der 01.01.2008 als Verschumggstichtag vorgesehen. Ab diesem
Zeitpunkt gelten alle Handlungen im Verhéltnis der Vereine untereinander fir und gegen den
Munsterland Marketing e.V. vorgenommen, auch wenn die Verschmelzung mangels
Eintragung nach auf3en noch nicht wirksam ist.

Zur Umsetzung der Fusion ist eine Anderung der Satzung der beiden bestehenden Vereine,
der Abschluss des Verschmelzungsvertrags, welcher auch die Satzung und die Beitrags
ordnung des neuen Vereins zum Gegenstand hat, sowie der eigentliche Verschmelzungs
beschlus erforderlich. Im Folgenden sollen diese Elemente der Fusion naher erlautert
werden.

4. die Anderung der Satzungen der bestehenden Vereine
a. Satzung des Aktion Minsterland e.V.

Gemal 8 99 UmwG darf sich ein rechtsfahiger Verein wie dédtion Munsterlam e.V. nur

an einer Verschmelzung beteiligen, wenn seine Satzung keine entgegenstehende Bestimmung
enthalt. Betrachtet man das ErloschenAeson Minsterland e.Vim Rahmen der Fusion als
Verlust der Rechtswirksamkeit im Sinne von 8 14 Nr. 2 der Satzungso steht § 2 Nr. 4,

wonach das Vermogen dem Landschaftsverband Westtapgre zufallen soll, der geplanten
Verschmelzung entgegen, da das Vermdgen bei der Verschmelzung auf den Munsterland
Marketing e.V. und nicht auf den LWL tUbergehen soll. Zur Sicheitteoll § 14 Nr. 2 daher

der folgende Satz 2 angefligt werden:

~Abweichend von Nr. 1 Satz 3 geht das Vermdgen im Falle der Verschmelzung mit dem
MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. e.V. durch Neugriindung des Miinsterland
Marketing e.V. auf diesen uber."

Diese Anderung bedarf gemafR § 11 Nr. 4 Satz 4 der Satzung des Aktion Miinsterland e.V.
einer Mehrheit von drei Vierteln der abgegebenen giiltigen Stimmen.

Die entsprechende Anderung ist mit dem Finanzamt Miinster abgesprochen und hat keinen
Einfluss auf dieAnerkennung der steuerbeginstigten Zwecke des Aktion Minsterland e.V.

b. Satzung des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. e.V.

Gemal § 99 UmwG darf sich ein rechtsfahiger Verein wie der MUNSTERLAND

TOURISTIK Grunes Band e.V. e.V. nur an einer Verschmekung beteiligen, wenn seine
Satzung keine entgegenstehende Bestimmung enthélt. Betrachtet man das Erldschen des
MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. e.V. im Rahmen der Fusion als Auflosung
oder Aufhebung im Sinne von 8§ 13 Satz 1 der Satzung, so stehdai€lausel der geplanten
Verschmelzung entgegen, da das Vermdgen auf den Minsterland Marketing e.V. Ubergehen
soll. Zur Sicherheit soll nach dem § 13 Satz 1 der folgende Satz 2 eingefligt werden:

~Abweichend davon geht das Vermdgen im Falle der Verschmelzu ng mit dem Aktion
Munsterland e.V. durch Neugriindung des Minsterland Marketing e.V. auf diesen tber.”

Dieser Anderung muss gemaR § 9 Nr. 9 der Satzung mit einer Mehrheit von zwei Dritteln der
auf der Versammlung vertretenen Stimmen, mindestens jedocliHdéite der Stimmen aller
Mitglieder, beschlossen werden.



Minsterland_Marketing_Sachbericht_22.08.2007.doc

Die entsprechende Anderung ist mit dem Finanzamt Steinfurt abgesprochen und hat keinen
Einfluss auf die Anerkennung der steuerbegiinstigten Zwecke des MUNSTERLAND
TOURISTIK Grunes Band e.V. e.V.

5. die Satzung und die Beitragsordnung des Minsterland Marketing e.V.

Die Satzung des zu grindenden Miinsterland Marketing e.V. ist als Bestandteil des
Verschmelzungsvertragsentwurfs der Tagesordnung beigefiigt und hat seit dem ... in den
Geschaftsraumen auwsdggen.

Die Satzung des Miinsterland Marketing e.V. wurde auf Grundlage der bestehenden
Satzungen entworfen, enthélt aber einige Neuerungen, die eine straffere und effizientere
Organisationsstruktur gewéhrleisten. Im Einzelnen stellt sich die Satzurhgigtidar:

In 8 1 sind Name, Sitz und Tatigkeitsbereich des Miinsterland Marketing e.V. festgelegt.
Hervorzuheben ist, dass der Verein nicht streng auf das Minsterland im engen Sinne (die
Stadt Munster und die vier Munsterlandkreise) beschrankt ist, sonder n auch anderen
Interessenten offen steht.

Gemall 8§ 2 besteht der Vereinszweck in der Férderung des Minsterlandes insbesondere auf
den Gebieten der Wirtschaft, des Tourismus, der Wissenschaft und der Kultur durch
Prasentation der Region nach auf3en, FOordgder regionalen Zusammenarbeit und Starkung
der Identifikation der Einwoher mit dem Munsterland. Dabei ist der Verein der Profilierung
des Miinsterlandes als leistungsstarkem Wirtschafisd attraktivem familienfreundlichem
Lebensraum verpflichtet. ZuErreichung seiner Ziele bedient er sich der in § 2 Abs. 2
genannten Mittel.

Die 88 3 und 4 regeln den Erwerb und Verlust der Mitgliedschaft und entsprechen im
Wesentlichen den geltenden Satzungsbestimmungen der beiden bestehenden Vereine.
Mitglied kann j ede Person, Personenvereinigung oder Korperschaft werden. Eine Ehren
mitgliedschaft kann— anders als noch beim MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band
e.V. vorgesehen- nicht verliehen werden. Uber die Aufnahme und den Ausschluss von
Mitgliedern wegen Zahlungsiickstanden oder vereinswidrigen Verhaltens entscheidet der
Vorstand.

Um auf veranderte Rahmenbedingungen angemessen reagieren zu konnen, enthalt die
Satzung in 8 5 nur die grundlegenden Bestimmungen tUber Beitragspflichten und
Stimmrechte, wahrend die Dé¢ailregelungen einer separaten Beitragsordnung vorbehalten
bleiben, die mit einfacher Mehrheit geandert werden kann. So ist satzungsmaRig bestimmt,
dass die Kommunen einen an der Einwohnerzahl orientierten Beitrag zahlen, wéhrend die
Bemessungsgrundlage fidie tbrigen Mitglieder per Beitragsordnung bestimmt wird.
Wiederum in der Satzung festgelegt ist der Grundsatz, dass jedes Mitglied pro 100 Euro
Jahresbeitrag eine Stimme in der Mitgliederversammlung erhalt. Hinsichtlich der tbrigen
Regelungen kann auf ¢e Beitragsordnung verwiesen werden, die als Entwurf der Tages
ordnung anliegt und seit dem ... in den GeschéaftsrAumen ausgelegen hat. In ihren 88 1 bis 3
befinden sich die Vorschriften tber die Falligkeit der Beitrage, die Bemessungsgrundlagen
und Uber dé Beitragshthe. Die finanziellen Auswirkungen der Fusion fur die Mitglieder sind
oben unter Nr. 2 dargestellt.

Die 88 6 bis 13 betreffen die Organisationsstruktur des Minsterland Marketing e.V., die mit
der Mitgliederversammlung und dem Vorstand nur zw@rgane aufweist, da anders als bei
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des Aktion Minsterland e.V. kein Kuratorium oder Beirat gebildet wird. Neben den Organen
sieht die Satzung eine hauptamtliche Geschaftsfiihrung und fakultative Fackagiseitgor.

Die Mitgliederversammlung ist al|$arlament* des Vereins fir die in der Satzung (insbeson
dere in 8 7 Abs. 6) aufgefiihrten Grundsatzangelegenheiten zustandig. Sie fasst ihre
Beschlusse in dem nach 8§ 7 Abs. 1 bis 3 festgelegten Verfahren und mit den in 8 7 Abs. 4 und
5 genannten Mehrheite Anders als beim MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V.

und des Aktion Munsterland e.V., bei denen diverse Mehrheitserfordernisse und besondere
Stimm: bzw. Mehrheitsrechte fir Kommunen vorgesehen sind, kennt die Satzung des
Minsterland Marketing e.V. nur  zwei Mehrheitserfordernisse und ein strikt am
Mitgliedsbeitrag orientiertes Stimmrecht. Bislang zugunsten der Kommunen bestehende
Sonderrechte entfallen (s.u., 6.). Das Verfahren zur Einberufung der Mitgliederversammlung
istin den 88 8 und 9 geregelt.

Der Vorstand ist das Exekutivorgan des Vereins und gemalf3 § 10 Abs. 5 fur alle Angelegen
heiten zustéandig, die nicht ausdrucklich der Mitgliederversammlung vorbehalten sind.
Insbesondere hat er die im Katalog des 8§ 10 Abs. 5 genannten Aufgaben. Er entschetd
gemal} 8 10 Abs. 6 durch Mehrheitsbeschluss. Mit neun stimmberechtigten und zwei
beratenden Mitgliedern wird der Vorstand des Munsterland Marketing e.V. kleiner sein als
derjenige des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V.. Obgleich er damit etwas
grolerist, als beim Aktion Minsterland e.V., ergibt sich aus dem Wegfall des Kuratoriums
und angesichts der geblindelten Aufgabenstellung eine straffere Organisation. Die
Reaktionsschnelligkeit des Vereins wird zusétzlich dadurch sichergestellt, dass der
Vorstardsvorsitzende und sein Stellvertreter den Verein jeweils mit einem weiteren
Vorstandsmitglied gerichtlich und aul3ergerichtlich vertreten (8 10 Abs. 4) und gemeinsam bei
Bedarf Dringlichkeitsersicheidungen treffen kénnen (8 10 Abs. 8).

Das Verfahren zurWahl und zur Amtszeit der einzelnen Vorstandsmitglieder ist in § 11
geregelt. GemalR § 11 Abs. 2 wahlt die Mitgliederversammlung sechs Personen in den
Vorstand: jeweils zwei Personen aus den Bereichen Wirtschaft und Tourismus als stimm
berechtigte Mitgliecer und je eine Person aus den Bereichen Wissenschaft und Lebens
art/Kultur als beratendes Mitglied. Weitere stimmberechtigte Mitglieder sind gemaf § 11 Abs.
3 die Stadt Munster, abwechselnd je zwei der vier Minsterlandkreise und aus den anderen
beiden Kreisen jeweils eine von der Burgermeisterkonferenz zu benennende Stadt oder
Gemeinde. In allen Féllen sind nicht die Landrate bzw. (OYdurgermeister als naturliche
Personen, sondern die Gebietskorperschaften als solche Mitglieder des Vorstands, fir die
jeweils der Hauptverwaltungsbeamte oder dessen allgemeiner Vertreter handelt. Sobald die
Besetzung des Vorstands feststeht, wahlt die Mitgliederversammlung aus dem Kreis der
stimmberechtigten Vorstandstglieder gemal3 8§ 11 Abs. 4 den Vorstandsvorsitzendendi
seinen Stellvertreter. Das Verfahren zur Abwahl einzelner Vorstandsmitglieder ist in 8 11
Abs. 5 und 6 geregelt.

Fur die Erledigung der laufenden Geschéafte und die Umsetzung seiner Beschlisse bestellt der
Vorstand gemanR § 13 eine hauptamtliche Geschastihrung, die aus mehreren Personen
inklusive eines Sprechers bestehen kann. Die Geschaftsflihrung ist an Weisungen des
Vorstands gebunden.

Der Vorstand kann als unterstiutzendes Gremium Facharbeitskreise im Sinne des 8§ 12
einsetzen, um sich interne oder externe Fachkompetenz und Unterstiitzung zunutze zu
machen, wenn er dies fur zweckmafiig halt. Die Besetzung und das Verfahren der Fach
arbeitskreise kbnnen flexibel ausgestaltet werden.



Minsterland_Marketing_Sachbericht_22.08.2007.doc

§ 14 der Satzung regelt in tblicher Weise die Auflosung des Vereirisb gt fest, dass die
Satzung ab dem Entstehen des Munsterland Marketing e.V. durch die Eintragung ins-Vereins
register gultig sein soll.

6. der Verschmelzungsvertrag

Die Modalitaten der Fusion sind gemal 88 36, 37 UmwG in Verbindung mit 8§ 4 und 5
UmwG in einem Verschmelzungsvertrag geregelt, dessen Entwurf der Tagesordnung
beigefugt ist und vom ... bis zum ... in den Geschaftsraumen des Aktion Minsterland e.V. und
des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. ausgelegen hat.

In 8 1 ist geregelt, dass ddsrmogen und die Verbindlichkeiten des Aktion Minsterland e.V.
und des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. e.V. auf den im Rahmen der
Verschmelzung neu zu grindeden Munsterland Marketing e.V. tbertragen werden. Im
Verhaltnis der Vereine untereinandesoll die Verschmelzung zum 01.01.2008 wirksam
werden.

AulRerdem enthdlt 8 1 eine Zusammenstellung der Sondervorteile, die einzelnen Mitgliedern
des neu zu grindenden Vereins eingerdumt werden. Auf die Zusammenstellung, die dort
zitierten Satzungsbestimmgen sowie die entsprechenden Erlauterungen dieses Sachberichts
(s.o., Nr. 5) wird Bezug genommen. Die den einzelnen Mitgliedern @ddgion Munsterland

e.V. und des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. eingeraumten Sondervorteile
werden nicht UbernommeiBetroffen sind davon im Fall des Aktion Miunsterland e.V. unter
anderem das zusatzliche Quorum der kreisangehérigen Stadte und Gemeinden geman § 9 Nr.
1 Satz 1 sowie die geborenen Mitgliedschaften im Kuratorium gemaf 8 7 Nr. 3 der Satzung.
Beim MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. fallt unter anderem das nur den
offentlich-rechtlichen Korperschaften zustehende Mehrfstttmmrecht gemar 8 8 Nr. 3 der
Satzung weg.

Schlief3lich sind in 8 1 des Verschmelzungsvertrags die Auswirkungen der Fusion auf die
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des Aktion Miinsterland e.V. und des MUNSTERLAND
TOURISTIK Grines Band e.V. beschrieben.

8§ 3 des Vertragsentwurfs befasst sich mit den bereits oben unter Nr. 3 dargestellten Rechts
wirkungen der Fusion und zu welchem Zeitpurtkese eintreten. Es ist insbesondere festge
legt, dass die Mitgliedschaft an dem neuen Verein automatisch erworben wird.

7. der Verschmelzungsbeschluss

Gemal vorliegendem Beschlussvorschlag (Anlage ...) stimmen die Mitglerdammlungen
einer Verschmizung des Aktion Miinsterland e.V. und des MUNSTERLAND TOURISTIK
Grunes Band e.V. durch Neugrindung der Minsterland Marketing e.V. zu und genehmigen
zugleich den Entwurf des Verschmelzungsvertrags.

Die nach § 101 Abs. 1 UmwG in Verbindung mit 8 64 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1 bis 4 UmwG
erforderlichen Unterlagen, also der Entwurf des Verschmelzungsvertrags nebst Entwurf der
Satzung fur den Munsterland Marketing e.V., die Jahresabschliisse der zu fusionierenden
Vereine sowie ein Zwischenabschluss zum .... haben vambis zum .... in den Geschafts
raumen des Aktion Minsterland e.V., An den Speichern 6, 48157 Minster, sowie des
MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. e.V., An der Hohen Schule 13, 48565
Steinfurt, ausgelegen und liegen den Mitgliedern als Anlage ... zliagesordnungor. Der

8
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Verschmelzungsvertrag wird vom Vorstand zuséatzlich erlautert werden. Daneben besteht die
Gelegenheit, Auskunft Uber die Fusion sowie die Angelegenheiten der beteiligten Vereine zu
erhalten.

Eine Verschmelzungsprifung ist gemal 8 QAbs. 2 UmwG nicht erforderlich, da weder
zehn Prozent der Mitglieder des Aktion Minsterland e.V. noch zehn Prozent der Mitglieder
des MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.V. eine solche schriftlich verlangt haben.
Daher wird auch kein Prufungsbericht inmi$& des 8 12 UmwG erstattet.

Gemal 8 100 Satz 1 UmwG muss der Verschmelzungsbeschluss mit einer Mehrheit von
mindestens drei Vierteln der abgegebenen gultigen Stimmen gefasst werden, wobei die
Satzungen der Vereine gemal3 8 100 Satz 2 UmwG weitergehmheltezusatzliche Erforder

nisse vorsehen kénnen. Davon ist in beiden Féllen auszugehen. Da die Vereine im Wege der
Fusion erléschen, dirften die in den jeweiligen Satzungsbestimmungen fur die Auflésung des
Vereins vorgesehenen Quoten entsprechend anzuweeie

Von der Mitgliederversammlung des Aktion Minsterland e.V. muss die Fusion demnach
gemal 8 11 Nr. 4 Satz 4 der Satzung mit einer Mehrheit von mindestens vier Flnfteln der
abgegebenen gultigen Stimmen beschlossen werden.

Beim MUNSTERLAND TOURISTIK Griines Band e.Vist gemaR § 100 Satz 1 UmwG und
8 9 Nr. 8 der Satzung gleich ein dreifaches Mehrheitserfordernis zu beachten: Es sind
mindestens drei Viertel der abgegebenen giltigen Stimmen, zwei Drittel der anwesenden
Stimmen und mindestens die Halfer Gtimmen aller Mitglieder notwendig.



